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Una misma imagen
‘online’ y 'offline’
Los responsables de Marca sentaron, durante 2017, las bases para armonizar la imagen offline de

Bankinter con su imagen online, que el afio anterior habia sido objeto de un profundo tratamiento, a
fin de alinearla con los requerimientos que la nueva era digital exige y darle, asi, la coherencia con

el ADN de la marca.

A lo largo de los afios 2016 y 2017 se han
establecido los principios y las herramientas
que permitenaBankinter crearunaexperiencia
digital auténtica y unica. De esta forma, se ha
instaurado un patron estructural continuado
que confiere una homogeneizacion a la marca
en todos sus ambitos.

Para organizar y ofrecer una Unica imagen, en
2016 se definio un arbol de decision comun,
de creacion de apps, en tres parametros,
cada uno de un color distinto. De esta forma,
se cred un sistema visual de Bankinter que
permite al cliente identificar intuitivamente
las aplicaciones. A esto se uni6 que se cred
un movimiento visual especifico para dichas
aplicaciones, mas sutil y elegante que la
primera transicion, al tiempo que se procedid
a la puesta al dia de algunos elementos de la
identidad corporativa, como el uso del color.

La légica de la paleta de color Bankinter se
puede resumir en estas cuatro tipologias
basicas de uso de color: fondos, textos,
secundario e interaccion. De esta forma, se
constituye visualmente lamarca y en términos
de experiencia interactiva, manteniendo el
color predominante: el naranja.

Asimismo, se cre6 una nueva tipografia
digital que, sin perder la estructura de la
actual, mantiene la misma personalidad que
la principal y se adapta perfectamente a
los nuevos entornos digitales. El cambio se
realizé evitando disrupciones que pudieran
desorientar a los clientes y manteniendo el
estilo que caracteriza a Bankinter desde hace
ya una docena de afios.
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El color es un elemento identitario
esencial, por eso, su correcto uso
es fundamental para el éxito y la
coherencia visual de nuestra marca.

El naranja principalmente, pero
también los grises y el blanco son
los colores que predominan en la
identidad visual de bankinter y por lo
tanto unos protagonistas graficos.
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Entorno tradicional

El siguiente reto, que se emprendio en 2017,
fue trasladar los cambios introducidos en
la identidad corporativa digital al entorno
tradicional (carteleria, papeleria, sefialética,
etc.), de manera que se expresase de manera
evidente el posicionamiento de la marca y su
coherencia en todos los entornos.

Para ello, se han desarrollado unos principios
de marca dentro de los que se ha creado un
nuevo lenguaje visual y verbal para ofrecer una
experiencia unica y homogénea, adaptada a
los nuevos tiempos. La esencia que subyace
a todo el proceso se centra en avanzar y
adaptarse a los nuevos tiempos, pero sin
perder el fundamento estratégico de la marca
Bankinter.

Despuésde unafiolargodetrabajo, laprevision
es que las novedades estén implantadas a lo
largo de 2018.
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Una nueva métrica de medicion
de la Marca Bankinter

La marca es uno de los activos de la empresa
y, como tal, debe contar con una métrica que
refleje con datos tangibles la gran importancia
que tiene este activo intangible. Se ha
instaurado un nuevo sistema de medicion que
permite gestionar aun mejor los cambios en la
marca Bankinter y su impacto en el negocio.

Bankinter

Combinaciones de color
sobre fondos claros

El sistema de uso de color Bankinter
esta disefiado para ser accesible AA.
Es esencial ser consistente no solo en
color si no en combinaciones de color.

Para mantener la accesibilidad
AA recomendamos restringir las
combinaciones de color a las que puedes
ver en este documento. Sin embargo,
en caso de crear nuevas combinaciones,
es esencial no crear nuevos colores y
comprobar rjrlzzf;u;’da nueva combinacion
ciones AAy los
| departamento
‘nter.
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Titulo grande link
Titulo pequefio link

Lorem ipsum linked text sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut

wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis.
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